Allgemeine Geschéftsbedingungen fur Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

1. »Anzeigenauftrag« im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag tber die
Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer
Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im
Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Vertrag innerhalb eines
Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten
Frist abgerufen und veroffentlicht wird.

3. Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch
Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatséchlichen
Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfullung auf
hdherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Auftrage fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaRRen ausschlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten
Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift verdffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag
eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise
nicht auszufuihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der
ausdricklichen Vereinbarung bedarf.

6. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen
angrenzen.

Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeige erkennbar sind, werden als solche im Vertrag
mit dem Wort »Anzeige« deutlich kenntlich gemacht.

7. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und
Beilagenauftrage wegen des Inhalts der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich
gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche
Bestimmungen verstét oder deren Verdéffentlichung fir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fir Auftrage, die bei
Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern abgegeben werden.

Beilagenauftrage sind fir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend.
Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift
erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem
Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

8. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der
Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder beschéadigte Druckunterlagen fordert der Verlag
unverziglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel Gbliche Druckqualitét im Rahmen der durch
die Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten.

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollsténdigem Abdruck der
Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmalf3, in dem der
Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfur gestellte angemessene Frist verstreichen
oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungs-minderung oder
Ruckgéangigmachung des Auftrages.

Schadenersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter
Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche aus
Unmadglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fir die
betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht nur fir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des
Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schaden wegen
des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt.

Im kaufmannischen Geschéaftsverkehr haftet der Verlag dartiber hinaus auch nicht fir grobe Fahrlassigkeit von
Erfullungsgehilfen; in den ubrigen Fallen ist gegeniiber Kaufleuten die Haltung fiir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang
nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Héhe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt.

Reklamationen miissen — aufer bei nicht offensichtlichen Mangeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang von
Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.



10. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fur die
Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Der Verlag berticksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der
bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

11. Sind keine besonderen GréRRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche, tatsachliche
Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

12. Bei Zahlungsverzug sind die Verzugszinsen in Héhe von 7% Uber dem jeweiligen Basiszinssatz zu zahlen, der von
der Deutschen Bandesbank veréffentlicht wird. Die Geltendmachung weiteren Verzugsschadens wird hierdurch nicht
ausgeschlossen.

13. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Vertrages bis zur Bezahlung
zuriickstellen und fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsféahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend
der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender
Rechnungsbetrage abhéangig zu machen.

14. Kosten fur die Anfertigung reprofahiger Druckunterlagen und Zeichnungen sowie fir vom Auftraggeber gewiinschte
oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

15. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung
hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der
Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder — wenn eine Auflage nicht genannt ist — die
durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsachlich verbreitete) Auflage des
vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung
berechtigter Mangel, wenn sie

bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v. H.

bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 v. H.

bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 v. H.

bei einer Auflage Uber 500.000 Exemplaren 5 v. H.
betragt.

Dariber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber
von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom
Vertrag zuriicktreten konnte.

16. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fur die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt
eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen
Postweg weitergeleitet.

Die Eingange auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind,
werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein.

Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingerdaumt werden, die eingehenden Angebote im erklarten
Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Der Verlag kann dartiber hinaus mit dem Auftraggeber die Mdglichkeit der
Selbstabholung oder der gebihrenpflichtigen Zusendung vereinbaren. Briefe, die das zulassige Format DIN A4 (Gewicht
von 50 Gramm) Uberschreiten sowie Waren-, Bicher-, Katalogsendungen und Péackchen sind von der Weiterleitung
ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann hierfiir dennoch
ausnahmsweise fur den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten
Ubernimmt.

Der Verlag behalt sich vor, bei Stiickzahlen ab 10 gewerblicher Zuschriften von einem Absender eine Weiter-
leitungsgebuhr auf der Basis des jeweiligen gliltigen Posttarifs zu berechnen.

17. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur
Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

18. Erfillungsort ist Lippstadt.



Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen
Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand Lippstadt. Soweit Anspriiche des Verlags nicht im Mahnverfahren geltend
gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz.

Ist der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der
Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewohnlichen
Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand Lippstadt vereinbart

Zusétzliche Geschéaftsbedingungen des Verlages

a) Im Falle hoherer Gewalt oder bei Stérung des Arbeitsfriedens erlischt jede Verpflichtung zur Erfillung von Auftragen
und zur Leistung von Schadensersatz.

b) Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fur den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fir die Insertion zur
Verfligung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter
freizustellen. Durch die Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der Veroffentlichung
einer Gegendarstellung, die sich auf tatsachliche Behauptungen der veroffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen und
zwar nach MafRgabe des jeweils geltenden Anzeigentarifs.

c) GemaR § 33 Bundesdatenschutzgesetz weisen wir darauf hin, dass im Rahmen der Geschaftsbeziehungen die
erforderlichen Kunden- und Lieferantendaten mit Hilfe der elektronischen Datenverarbeitung gespeichert werden.

d) Der Verlag ist berechtigt, Anzeigenauftrage im Rahmen seiner technischen und betrieblichen Moglichkeiten ebenfalls
in einem Onlinedienst zu verdffentlichen.

e) Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die geschaftsiibliche Sorgfalt an, haftet
jedoch nicht, wenn er von den Auftraggebern irregefuihrt oder getauscht wird.

f) Nicht sofort erkennbare Mangel der Druckunterlagen, die erst beim Druckvorgang deutlich werden, begriinden fur den
Auftraggeber keinen Anspruch auf Zahlungsminderung oder Ersatz wegen ungentigenden Abdrucks.

g) Etwaige Anderungen oder Abbestellungen sind schriftlich mit genauer Angabe des Textes oder der Ausgabe
spatestens bis zum Anzeigenschluss, bei Beilagenauftragen wenigstens 3 Tage vor dem Streutermin zu tGbermitteln. Bei
Abbestellungen gehen gegebenenfalls bereits entstandene Herstellungs- oder Vorbereitungskosten zu Lasten des
Auftraggebers.

Bei telefonisch aufgegebenen Anzeigen, Terminanderungen, Textkorrekturen und Abbestellungen tibernehmen die
Verlage fir Ubermittlungsfehler keine Haftung.

h) Rubrizierte Anzeigen kénnen aus umbruchtechnischen Griinden nur auf den Seiten »Westfalischer Immobilien-,
Wohnungs-, Auto- und Stellenmarkt« veroffentlicht werden.

i) FUr Verlagsbeilagen, ortlich begrenzte Anzeigen, Sonderveréffentlichungen (Kollektive) und Anzeigenstrecken kénnen
abweichende Preise vereinbart werden.

j) Bei Anderungen der Anzeigenpreise treten die neuen Bedingungen auch fir laufende Auftrage sofort in Kraft.

k) Auftréage fir Empfehlungsanzeigen von Firmen des im Verbreitungsgebiet anséssigen Handels und Handwerks,
worunter auch selbststéndig werbende Filialbetriebe fallen, werden zum Ortspreis berechnet. Verkaufsagenturen,
Verkaufsstellen und Zweigniederlassungen von uberregionalen Verkaufsorganisationen, deren Insertion zentral
verwaltet wird, sind keine ortsanséssigen Handelsfirmen im Sinne der Preisliste. Das Entscheidungsrecht dartiber hat
ausschlie3lich der Verlag. Auf den Ortspreis kann keine Mittlervergiitung gewahrt werden.

I) Eine Provision wird nur an die vom Verlag anerkannten Werbemittler vergitet. Voraussetzung ist, dass der Auftrag
unmittelbar vom Werbemittler erteilt wird und Texte bzw. Druckunterlagen auch von ihm geliefert werden. Die
Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den
Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlungsvergitung darf an die
Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden. Fur die Vermittlung von Auftragen privater
Auftraggeber wird eine Mittlungsvergiitung nicht bezahlt.

m) Der Werbungtreibende hat riickwirkend Anspruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb
Jahresfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Auftrag abgeschlossen hat, der aufgrund der
Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt. Der Anspruch auf riickwirkenden Nachlass erlischt, wenn er
nicht innerhalb eines Monats nach Ablauf der Jahresfrist geltend gemacht wird.



n) Anspriiche bei fehlerhaften Wiederholungsanzeigen sind dann ausgeschlossen, wenn der Werbungtreibende die
Mdglichkeit hatte, vor Drucklegung der nachstfolgenden Anzeige auf den Fehler hinzuweisen. Der Vergitungsanspruch
des Verlages bleibt unberiihrt.

0) Bei auRergerichtlichen und gerichtlichen Mahnverfahren sowie bei Klagen wird der auf die streitgegenstéandliche
Forderung gewahrte Nachlass wieder belastet. Bei Konkursen und gerichtlichen Vergleichen entféllt jeglicher Nachlass.

p) Fur alle Anzeigenauftrage gelten die allgemeinen und zusétzlichen Geschéaftsbedingungen. Die zusatzlichen
Geschaftsbedingungen gehen im Zweifelsfalle den allgemeinen Geschéftsbedingungen vor. Weichen Auftrag oder die
ihm vom Auftraggeber zugrunde gelegten Bedingungen von den allgemeinen oder zuséatzlichen Geschéftsbedingungen
des Verlages ab, so gelten die Bedingungen des Verlages, wenn nicht der Auftraggeber binnen sechs Tagen seit
Auftragsbestatigung durch den Verlag schriftlich widerspricht.



